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A etnopsicologia ainda que deseje ultrapassar os enfoques impressionistas que foram
muitas vezes sua fragueza e até jogaram sobre ela um certo descrédito, se choca com um
problema de método. Se somos sensiveis intuitivamente a especificidade cultural e psicoldgica
de cada povo, a escolha e a formalizacdo de tal especificidade parecem particularmente
problematicas. Encontramos-nos frente a uma pluralidade de caminhos e nenhum é totalmente
satisfatorio. Um primeiro método de inspiracao etnolégico se fundamenta sobre uma descricao
de comportamentos correntemente observados em uma dada cultura para induzir um modelo
tedrico, por exemplo, os que procuram a “personalidade de base”; este caminho, que foi o da
antropologia cultural americana (Kardiner, Linton, Mead...) se revela certamente como um dos
mais fecundos. Ele se aplica entretanto, principalmente as sociedades ditas primitivas e sua
transposicdo as sociedades modernas coloca questdes temidas. Também outros métodos foram
tentados para definir e descrever através de um enfoque estatistico e tipoldgico, um “carater
nacional”.

Esta aproximac¢ao essencialmente européia, se apoiando sobre a no¢do de “recrutamento
caractereoldgico” procurou inventariar os tragos psicologicos dominantes de uma populacédo a
partir de uma técnica de enquéte e extrair um carater modal (Wiesma, Le Senne, Grieger); essas
fraquezas metodoldgicas notadamente na transposicdo que ela opera de um modelo
caractereoldgico do individual ao coletivo, coletivo que sobretudo ndo é somente entendido na
medida de uma soma de tracos individuais, particularmente questionaveis.

Enfim, toda uma corrente seguiu metodos de aplicacdo de testes, de técnicas de sondagem

ou de analises documentais; a pincar os estere6tipos e as representacfes que os povos fazem de



si mesmos.(auto-imagem) ou de outros povos (hetero-imagens). Este campo em sua modéstia
aparente esta longe de ser negligenciavel: ele € mesmo o mais sélido e ndo se confunde com a
apreensdo objetiva de personalidade étnica. Com efeito, ele se oferece a observagdo sob um
duplo aspecto: como objeto e como sujeito, como coisa e como representacdo. Ela é tracada a
partir de um conjunto de atitudes e comportamentos préprios de determinado grupo e como
realidade subjetiva na consciéncia dos individuos, exprimindo-se em forma de imagens, de
esteredtipos e ideologias. Para introduzir uma outra distingdo que vai de encontro a precedente,
mas sem coincidir com ela, nds podemos também, no fio do pensamento de G. Devereux, fazer a
oposicao entre “personalidade étnica” e “identidade étnica”. A primeira pode ser definida como
“um esquema conceitual construido por meio de generalizagdes indutivas a partir de dados
concretos”(G. Devereux, “Ethnopsycanalyse complémentariste”,Paris, Flamarion,1972), ¢ mais
precisamente de comportamentos e de condutas diretamente ou indiretamente observaveis. A
segunda resulta de um postulado de existéncia, de um movimento de afiliacdo, da consciéncia de
uma pertinéncia; ela tem um valor taxiondémico. Ela nasce de uma confrontagdo com o0s
“outros”e de uma diferenciacio dos outros (eu sou francés e nio alemio). E preciso constatar
entretanto que na realidade estas duas nocdes se interferem e ndo podem ser isoladas facilmente.
A personalidade étnica atualiza-se frequentemente de maneira inconsciente, mas ela pode
também ser “exibida” conscientemente e vir a ser entdo, afirma¢do de uma identidade. Por outro
lado, a identidade é associada fregéntemente a certas normas de atitudes e de comportamentos
(ser francés se confunde com “agir como um francés) e funciona como um modelo ideal da
personalidade (ser um “bom e auténtico francés). Assim a personalidade étnica pode ser vivida
subjetivamente, como a identidade se objetivar ou ainda tornar-se objeto nas representacoes, nas
opiniBes, nos discursos, onde ela é colocada em cena e descrita.

Disto tudo, a identidade subjetiva de uma certa maneira pode ser atingida mais facilmente
do que a personalidade objetiva, e isto ndo € um paradoxo. Frequentemente as representacdes sao
as mais imediatamente observaveis a analise. Duas vias se oferecem entdo a etnopsicologia: se
visamos a personalidade étnica somos conduzidos entdo a adotar uma perspectiva mais
sociologica, onde o psicologico é referido a totalidade social e historica onde ele € inscrito; mas
se ndo visarmos a identidade, agora a perspectiva se inverte: o social € apreendido na sua
refracdo psicologica. Este segundo caminho ndo é menos importante que o primeiro; ele é

complementar, como ressalta Levi-Strauss: “nds ndo podemos jamais estar seguros de termos



atingido o sentido e funcdo de uma instituicdo, se n6s ndo estivermos na medida de vé-la
revivida sobre uma consciéncia individual”. A complementaridade ¢ aqui dindmica. De uma
parte, a maneira que a identidade é subjetivamente assumida é parte integrante da personalidade,
mas por outro lado a personalidade étnica se encontra na identidade, onde ela se define como
consciéncia, como um modelo que a define socialmente. As representacdes da identidade étnica
informan e pré-forman os comportamentos. Ora, essas representacdes sdo representagdes sociais.
A sociedade ndo se contenta de propor formas onde a realidade psicologica pode achar uma
expressdo; em certo sentido ela le impde um “‘status”, uma figurabilidade e uma signficagao
notadamente através da linguagem que fixa aquilo que pode ser dito e de qual maneira ela pode
ser conceitualizada. E improvavel que possamos isolar uma realidade psiquica que ndo deva
nada a cultura. O individuo se toma como sujeito e reconhece sua identidade atraveés dos
sistemas semanticos e de universos simbolicos que sdo co-extensivos a sociedade e que
comandam as condutas, pois elas os da sentido e realidade. A etnopsicologia se situa entdo no
coragdo de um campo constituido por suas interacfes complexas entre o social e o psicologico,
entre a personalidade e a identidade, entre o objetivo e o subjetivo. Neste estudo nos propomos a
abordar a identidade nacional na medidada e que ela é subjetivamnte vivida e percebida pelos
individuos, mais precisamente nos nos esforcaremos em analisar o conceito de identidade
subjetiva e de nos interrogar em seguida sobre os métodos que permitem apreendé-las e de
explorar 0 seu contetudo (nos sugerimos notadamente a utilizacdo da dindmica de grupo como

modo de investigacdo especifico).

1 -AIDENTIDADE NACIONAL SUBJETIVA

Designa-se pelo termo identidade psicosocial a dimensdo da identidade relativa a
pertinéncia de um individuo a diferentes grupos. Este termo sugere que esta pertinéncia
identifica por uma parte o individuo e que subjetivamente este passa a perceber (esta pertinéncia)
como responsavel de um setor de si-mesmo. Aqui a palavra gruupo designa categorias sociais
como idade, sexo, nacionalidade e como papéis ou posi¢des como a profissdo, afiliagdo a um

movimento politico ou confessional.Esta simples enumeracao testemunha o fato de enumerar as



categorias como relativamente heterogéneas, e podemos assim, nos perguntar se convém de as
situar em um mesmo plano. A identidade nacional é de mesma natureza que a identidade sexual,
ou da pertinnéncia profissional? Se ndo, o que a especifica a luz de outras categorias? Parece que
esta questdo ndo foi objeto até o presente de um exame aprofundado e que a resposta que
podemos dar fica dificil de ser formulada. O que parece em uma primeira instancia é o
investimento consideravel que pode suscitar para alguns a identidade nacional. Ela pode
provocar 0s piores enganos como também os maiores sacrificios, inspirar o chauvinismo mais
agressivo como o heroismo mais desinteressado. Morrer pela patria esteve sempre presente na
ideologia nacional como um destino glorioso. Acharemos neste nivel uma correspondéncia no
que concerne a identidade sexual e profissional? Isto parece duvidoso; talvez a identidade
politica ou religiosa nos fornera exemplos mais proximos. A forca da ideologia nacional
subjetivamente vivida varia certamente de acordo com as épocas e as circunstancias; ela se
reveste de um carater paradoxal quando se acha particularmente ameacada ou exaltada por
eventos ou propagandas. Podemos constatar entretanto que ela esta quase sempre presente
mesmo que ela esteja dissimulada através de uma ideologia universalista ou internacionalista. O
homem pode renunciar a todas as variedades individuais ou sociais, mas abandona mais
dificilmente o orgulho nacional.
Nos viemos falando sucessivamente de identidade e de ideologia nacional. As duas
no¢bes ndo podem ser confundidos mesmo possuindo relacbes muito estreitas entre si. A
ideologia nacional pode aparecer de um ponto de vista subjetivo como a racionalizacdo da
consciéncia de identidade; mas ela pode também ser apreendida como modelando e mesmo
suscitando a consciéncia nacional. Neste sentido seremos tentados a ver no sentimento de
identidade nacional um puro produto da ideologia, fabricado e manipulado pelos detentores
do poder. Os regimes totalizantes mostraram até onde pode se ir nesta direcdo, levando-se aos
extremos uma politica que € aquela da maioria dos Estados. Entretanto esta explicacdo resta
insatisfatdria, na medida em que deixa na sombra toda uma dimenséo do fenébmeno. A adeséo
a uma ideologia nao se explica somente pela forca da propaganda. “Os detentores do poder,
como nota justamente J. Franklin, manipulam, mas manipulam sobre um terreno privilegiado
e ja fertil para que eles crescam, ou seja, uma estruturacdo psiquica tributaria da estrutura da
organizacao social. Eles mesmos nao escapam inteiramente da ilusdo que controlam”. O autor

quer indicar aqui, que ndo podemaos levar a ideologia a uma vontade de mistificagéo, pois esta



faz parte de um calculo politico ou da defesa de interesses econdémicos e sociais. Mesmo ela ,
nédo poe ser apreendida como o erro da visdo de um sujeito face a um objeto que éle percebe
mal. Existe sobretudo correspondéncia entre a consciéncia individual (e social) e o discurso
ideologico; neste 0 sujeito se reconhece ndo somente em razdo da sansdo social que o
acompanha, mas porque ele acha ai uma forma sobre a qual ele pode colar sua identidade e
significa-la. Ndo existe de um lado producéo ideoldgica e de outro consumacao passiva desta,
mas uma pratica social global onde o discurso coloca em forma um sentido comum, propondo
a modalidade coletiva de uma inteligibilidade. Desenhar um espelho sobre o qual o sujeito
veja refletida sua identidade (no sentido onde sua identidade acha uma configuracdo que lhe é
enviada sobre a forma de uma imagem). Quer dizer que uma representagdo social como
aquela da alma francesa ndo é somente o produto de um grupo social, produto determinado
por suas condi¢des histdricas e em seguida passivamente assumidas pelos destinatarios. As
condicdes sociais de sua producdo esclarecem os temas e os cddigos que 0s organiza, mas
ndo ddo conta inteiramente da maneira como os individuos aderem e se reconhecem nelas.
Pode-se pensar precisamente que uma das fungdes de uma representacao social é de permitir
uma comunicacdo e uma correspondéncia entre as estruturas sociais e as estruturas psiquicas,
entre aquilo que obedece a ldgica das relacGes sociais e aquilo que € inscrito na dinamica da
psicologia individual. Representacdes e ideologias assumem assim um papel de mediacao.
“Uma ideologia ndo “transforma” a estrutura psiquica individual ou “coletiva”, ela concentra
em uma arquitetura particular reunindo representacdes antigamente flutuantes e méveis e que

vao achar nela suas conexdes.”



